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El corazon de los negoci

o primero que hay que saber
cuando uno empieza a introdu-
cirse en el mundo de la Respon-
sabilidad Social Corporativa es
que no se trata de llevar a cabo
acciones puntuales sin ningu-
na relacion entre si, sino que incumbe a la
forma en que *haces el dinero”, es decir,
a las decisiones y acciones emprendidas
para lograr el objetivo econdmico de la
empresa. La RSC debe trabajarse desde la
estrategia, debe formar parte del core bu-
siness y, por tanto, influir en todas las ac-
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La RSC debe formar parte

del core business de la empresa
e influir en todas sus acciones,
comportamientos y decisiones

ciones, comportamientos v decisiones de
la misma. Es una manera de entender el
mundo empresarial y de reconocer la im-
plicacion de la empresa hacia las personas
y el medio ambiente.

El camino hacia una buena gestidn en
RSC es complejo y delicado, pero con bue-
nos resultados, aunque visibles a medio y
largo plazo. Por este motivo, el seguir avan-
zando hacia los reconocimientos piiblicos,
como el distintivo “etiqueta responsable”
con mas de 50 empresas adheridas; el al-
canzar politicas de incentivos fiscales que
premien las buenas pricticas; el incorporar
clausulas RSC en los procesos de compra o
visibilizarse en la Setmana de la Respon-
sabilitat Social, ayudan a poner en valor
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v amortizar los esfuerzos realizados por
aquellas organizaciones comprometidas
con la sociedad y que generan, sin duda,
un impacto positivo, como la creacion de
puestos de trabajo de calidad, oportunida-
des a la diversidad e igualdad, el cuidado
del medio ambiente, etc.

ESPACIOS DE INTERCAMEIO

Para promover la Responsabilidad Social,
en Ingenieria Social ayudamos a las em-
presas y creamos espacios de intercambio,
como la celebracién de la Setmana de la

La séptima edicién de la
Setmana de la RSC se celebra
del 19 al 22 de octubre arRcHVO

Responsabilitat Social, una experiencia
pionera y que este afio ya cumple su sépti-
ma edicion. Como avance de ésta, del 19 al
22 de octubre se tratardn aspectos como la
igualdad v la conciliacién en la empresa y
en la administracién local, dentro del mar-
co de la nueva Ley de igualdad catalana,
que exige contar con un Plan de Igualdad
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interno. Se presentard la Oficina Técnica
en RSC, un servicio personalizado que
acompaiia y asesora a las pymes y a gran-
des empresas en su innovacion y mejora
continua. También se hablard de como co-
municar la RSC, presentando herramien-
tas novedosas, como la memoria integra-
da, la de sostenibilidad GRI, iniciativas
como Etiqueta Responsable, etc. Ademads,
s¢ mostrarin novedosos programas de
compensacion de gases de efecto inverna-
dero, de movilidad sostenible y modelos
de relacién con la comunidad, entre otros.

SETMANA DE LA RESPONSABILITAT SOCIAL LIBROS RECOMENDADOS SOBRE LA RSC

Una muestra de buenas practicas

tacion de sistemas de gestion éticos,
la transparencia, la compra respon-
sable o la lucha contra el cambio cli-
mdtico, entre muchos otros, seran
tratados en las conferencias y char-
las previstas junto con actividades de
voluntariado corporativo, jornadas
de puertas abiertas, cine con valores
y talleres para las familias.

> Del 19 al 22 de octubre, séptima
edicion de la Setmana de la Res-
ponsabilitat Social en Catalunya

Empresas, administraciones publi-
cas, entidades y ciudadania se encon-
trarin durante cuatro dias para de-
batir y reflexionar en torno a la Res-
ponsabilidad Social. Aspectos como
la movilidad sostenible, la implan-

Mis informacion: www.setmanarse.cat
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INELUDIBLE

UN CAMBIO INELUDIBLE
Andrés Senlle
UY Libros. 18€

Un libro que invita a reflexionar sobre la
RSC que deben realizar las empresas en
un periodo critico marcado por el cambio
climatico, una legislacion incierta, la des-
igualdad social v geogrifica, etc.

EL NEGOCIO DE LA RESPONSABILIDAD
J. Hermmandez Zubizarreta y P. Ramiro
Icaria Editorial. 18€

;Cudles son los motivos de este auge de
la empresa responsable? ;Es cierto que se
trata de una nueva manera de hacer ne-
gocios? Son algunas de las preguntas a las
que el libro trata de dar respuesta



